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A kreativipar a fejlett gazdasagok évtizedek 6ta elismert huzoagazata. A
vilag magas hozzaadott értékii termékeinek jelentos részét tovabbra is
Europaban és az USA-ban tervezik, és csak a gyartasuk helyezodott at
Azsiaba. Ezen termékek europai és amerikai cégeken, markakon,
kereskedokon Kkeresztiill jutnak el a vilag minden pontjara.
Magyarorszag ilyen modon jellemzéen csak kisebb gyartasi
részfeladatokkal, logisztikai feladatokkal és elsO0sorban csak fogyasztoi
oldalon kapcsolodik be ezen globalis folyamatokba. A Szazadvég
Konjunktarakutato Zrt. atfogdo elemzést készitett annak érdekében,
hogy feltarja, Magyarorszag hogyan tudna erdsiteni szerepét ebben az

iparagban.

Ma a gazdasagilag erds orszagok versenyelonyének legfontosabb eleme a
kreativitas. Ez az a hozzaadott érték, amely meghatarozza egy termék vonzerejét, és a
vasarlasok f6 mozgatoérugoja. Példaul az iPhone-okostelefont az Egyesiilt Allamokon kiviil
gyartjak, de elemzések! szerint az értékének kozel kétharmadat a design, a markaépités, az
iOS-platform vagy az iStore kialakitasa teszi ki, mig a gyartas az érték 3—-10 szazaléka

kozott mozog.

Az Eur6pai Unié mar régota elismeri, hogy a Kulturalis és Kreativ Iparagak (KKI-k) a
tarsadalom és a gazdasag fontos pillérei. Ezen iparagakat alapveto fontossaganak
tekintik a tagallamok kulturdlis sokszintiségének és FEur6pa globalis piaci
versenyképességének fenntartasahoz. Ezek a dinamikus iparagak pozitiv tovagyiriiz6
hatast gyakorolnak a gazdasag mas agazataira, példaul a technolégiai innovaciéra, a

vendéglatasra és a kulturalis turizmusra.

1 Kraemer, K. L., Linden, G., & Dedrick, J. (2011). Capturing value in global networks: Apple’s iPad and
iPhone. Research supported by grants from the Alfred P. Sloan Foundation and the US National Science
Foundation (CISE/IIS)
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A KKI-k az EU-n belul a gazdasag egyik f6 hajtéerejét jelentik. 2019-es adatok szerint 643
milliard eur6s osszforgalmat hoztak létre és 6sszesen 253 milliard euré hozzaadott értéket
teremtettek, és az EU GDP-jének 4,4 szazalékat képviselték, ami nagyobb, mint a
tavkozlés, a csucstechnologia, a gyogyszeripar vagy az autdipar. A KKI-szektor tobb mint
7,6 milli6 embert foglalkoztat és 2013 6ta mintegy 700 000 (kortilbelil plusz 10 szazalék)
Gj munkahelyet teremtett, beleértve a szerzoket, eléadomiivészeket és mas kreativ
dolgozoékat. 2017-ben az EU 28,1 milliard eurd értékben exportalt kulturalis javakat, ami

az EU teljes exportjanak 1,5 szazalékat jelenti.

Annak ellenére, hogy a kreativipari agazat a gazdasagfejlesztés egyik fontos pillére lett a
fejlett és fejl6dd orszagokban, a kreativipar definicidjat tekintve joval kisebb az
egyetértés a szakértok kozott. A definici6 nem csak elméleti okokbdl fontos: a
kreativipar fejlettségét, az agazat trendjeit jelenleg a szakirodalom és a nemzetkozi
szervezetek részben eltér6 moédszertan alapjan mérik, ezért nem mindig egyértelmiek és
vilagosak a fejlesztésre vonatkozé kovetkeztetések. A j6 hir az, hogy mindegyik
modszertan szerint igazolhato az iparag fejlett gazdasagokban betoltott novekvo szerepe.
Ez indokolja a kreativ gazdasag fogalmanak bevezetését, mely a gazdasagban zajlo
kreativ tevékenységek Osszessége. Tobb indikacié is arra mutat, hogy
Magyarorszag lemaradasban van a kreativ gazdasag teljesitményének tekintetében.
A kreativipari agazatok termékeinek, szolgaltatasainak hozzaadott értéke jelent6sen
elmarad az EU-atlagtol, mig a hazai kiilkereskedelmi mérleg jelentds deficitet mutat a
kreativ aruk terén. A kreativiparban alacsony a kkv-k szama, teljes mértékben hianyoznak
a tézsdei kreativ cégek, a védjegyek szama rendkiviil alacsony, és szinte nem létez6 a design
bejegyzések szama. Ezzel jelent6s novekedési potencialt veszit Magyarorszag, hiszen ez a

fejlett gazdasagok jovojének egyik kulcs novekedési teriilete.

A kreativ hozzaadott érték novelése termék tervezéssel, marka fejlesztéssel,
nemzetkozi értéklancokba (GVC-be) valdé becsatlakozassal, kiskereskedelmi és online
fejlesztésekkel érheto el. Ezt a hazai vallalkozasok mintha nem ismernék fel, és nem kell6
mértékben ambicionaljak fejlesztéseikben. Az idéveszteségnek nagy ara van, hiszen mar a
sajat hazai piachoz val6 hozzaférés is megnehezedett, és annak inkubaciés képessége ezzel

egyliitt jelentoésen lecsokkent.
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Komplex kolcsonhatasok: a designipari gyartokat osszetett
okoszisztéma veszi korul

Az atfogo elemzés és a hatékony stratégiai tervezés érdekében kiemelt fontossagu volt,
hogy a fékuszban 1év6 gyartokhoz kapcsolodd valamennyi befolyasoldé tényezot
részletesen vizsgaljuk. Az agazatot érint$ szamos valtozd, mint példaul a beszallitoi
viszonyok, az anyagkoltségek, az innovacios képességek, valamint a fogyasztoi
preferenciak és trendek, mind 6sszetett modon befolyasoljak a gyartok tevékenységét és
sikerességét. Az ilyen komplex kolcsonhatasok feltarasa lehet6vé teszi, hogy atfogodbb
képet kapjunk az agazat egészérdl, és ez segit megérteni az egyes dontések és stratégiak

hossz( tava hatasait.

Az alabbi abran bemutatjuk a designipari 6koszisztéma szamos, egymasra hato
szereplGjét. A sziiken értelmezett designipar féleg a gyartokbol all, am nem szabad
megfeledkezni a beszallitoi korrdl, amely egy része maga is designipari szerepl6 lehet (pl.
tervezo, fejleszt, alapanyag gyarto cégek). Az ellatasi lanc masik végpontjan pedig szinte
mindig kereskeddk allnak, akik biztositjak, hogy a designipari termék eljuthasson a
fogyasztokhoz. Az abran lathat6, hogy a gyartok szemszogébdél nézve is rengeteg érintett
van, amelyek igényeit és lehet6ségeit jol kell ismerni. Ezek koziil a legtobbre, példaul az

egyik kulcs er6forrasra, a szakképzett munkaerore, a gyartoknak nincs kozvetlen hatasuk.
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A designipar a teljes kibocsatas 1,1 szazalékat teszi ki, amely mar figyelemre mélto
gazdasagi hozzajarulast jelent. Ugyanakkor az export szempontjabol még jelentdsebb az
iparag, mivel az Osszes export 2,1 szazaléka a designipar termékeinek értékesitésébol
szarmazik. Ennek megfeleléen a designipar exportintenzitidsa magasabb, mint a

magyarorszagi agazatok atlaga.

A hazai hozzaadott érték tekintetében csupan 0,9 szazalék szarmazik a designiparbol.
Szamitasaink szerint az egységnyi termelésre juté hozzaadott érték nemzetgazdasagi atlaga
43 szazalék, mig a design agazatokban csupan 34 szazalék, tehat a designiparban a
hozzaadott érték tartalom elmarad a tobbi agazat atlagahoz viszonyitva. A
hozzaadott érték tartalom egy agazat szempontjabol a versenyképesség egyik meghatarozo
tényezbje. Az alacsonyabb hozzaadott érték tartalmu Aagazat megerésitésére,
felzarkoztatasara szolgald jellemz6 eszk6z a magasabb szintii innovacio, Uj technologiak és
eljarasok implementalasa. A termelékenység tehat kozel 30 szazalékkal alacsonyabb a

designiparban a nemzetgazdasaghoz képest.

TERMELEKENYSEG A NEMZETGAZDASAGI ATLAGHOZ VISZONYiTVA

Textilia-, ruhazatitermék- és bortermékgyartas 33%
Nemfém asvanyitermék-gyartas 116%
Villamosberendezés-gyartas 91%
Butorgyartas; egyéb feldolgozobipari termelés 69%
Egyéb szakmai, tudomanyos és miiszaki termelés 160%
Designipar osszesen (stulyozott atlag) 72%

Forras: Szazadvég, KSH adatbazisok alapjan

Az adatok mogé tekintve azonban lathato, hogy a termelékenységben oOriasi
lemaradassal biré design teriilet a textilia-, ruhazatitermék- és
bortermékgyartas, amelynek az egy fOre jutdé hozzaadott értéke a

nemzetgazdasagi atlag mindossze 33 szazalékat éri el. Ennek adatait
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leszamitva a designipar termelékenysége Osszességében eléri a
nemzetgazdasagi atlagot. Az alacsonyabb termelékenységi rata egyik magyarazata az,
hogy ebben az iparagban nagy aranyban foglalkoztatnak alacsonyabb képzettségi
munkavallalokat. Elemzésuink szerint a designipar foglalkoztatottjainak majdnem 70
szazaléka szakkozépiskolai (I5) képzési szint alatti, mig a teljes nemzetgazdasagra ugyanez

az arany csupan 40 szazalék.

TERMELEKENYSEG A DESIGNIPARBAN

Textilia-, ruhazatitermék- és bortermékgyartas 37%
Nemfém asvanyitermék-gyartas 34%
Villamosberendezés-gyartas 25%
Butorgyartas; egyéb feldolgozobipari termelés 40%
Egyéb szakmai, tudomanyos és miiszaki termelés 65%
Designipar osszesen (stulyozott atlag) 34%

Forras: Szazadvég, KSH adatbazisok alapjan

Ugyan a nemzetgazdasagnak csak kis szeletét adja, de a magyar designipar
kibocsatasanak haromnegyedét az export teszi ki, ami nemzetgazdasagi
szempontbodl kedvez6, hiszen hozzajarul a kulfoldi bevételek noveléséhez és a nemzetkozi
versenyképesség er6sitéséhez. A magyar kreativ aruk exportja tobb mint kétszeresére nétt
a 2005 és 2015 kozotti idészakban, 651,5 millié dollarrél 1,3 milliard dollarra, és ez a
tendencia folytatodott a kovetkezd tiz évben is. A kreativ termékek exportjanak
hagyomanyosan legnagyobb részét a designtermékek adjak. A kiad6i tevékenység,
publikacié (konyvek és folyodiratok) volt a masodik legdinamikusabb agazat a kreativ aruk
exportjaban, ezek értéke Osszesen 119 milli6 dollart tett ki. A kreativ termékek
importjanak értéke 1,3 milliard dollart tett ki 2015-ben, els6sorban a designcikkek, a
kézmiives/iparmiivészeti termékek, a kiadoi és az audiovizualis termékek hatasara. A végso
fogyasztas és a brutto6 felhalmozas aranya azonban viszonylag alacsony, ami arra utal, hogy
a magyar designipar inkabb mas agazatokat szolgal ki, és nem épiil be

kozvetleniil a hazai lakossag és vallalatok fogyasztasi szerkezetébe.
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Modszertan

A tanulmany elkészitése soran az alabbi moédszertani elemeket alkalmaztuk:

1.

2.

Desk research / dokumentum elemzés: Hazai és nemzetkozi szakirodalom
feldolgozasa. Szektor jelentések és egyes a teriiletre vonatkozo fejlesztési
programok elemzése. A nemzetk6zi példak soran kiillonb6z6 modell orszagok

vizsgalata. A korabbi fejlesztési programok elemzése.

Adatelemzés: Szektoralis nemzetkozi (pl. OECD) és hazai adatok (pl. KSH)

elemzése, adatvizualizacio.

Kvalitativ adatgyiijtés: A kreativ gazdasdg munkaerd igénye, munkaltatoi
elvarasok, nehézségek megismerése érdekében szakmai mélyinterjukat

folytattunk le stakeholderek, hazai konnytipari vallalatok vezet6i korében.

Kvantitativ lakossagi kutatas:

Mintavételi id6szak: 2023. oktdber

Minta: 1000 f6 (magyar feln6tt lakossag korében)
Modszertan: CATI (Computer Assisted Telephone Interview)
Hibahatar: +/-3,1 szazalékpont
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