SZAZADVEG

KET TER, EGY ELMENY?
ONLINE ES OFFLINE
KULTURAFOGYASZTAS A FOVAROSBAN
ES VIDEKEN A 18-35 EVESEK KOREBEN
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A KULTURAFOGYASZTAS ERTELMEZESI|I KERETEI

Komplex jelenseg Valtozo jelentés- Szabadidés

tartalommal tevéekenysegek

reszet kepezi

WWW.SZAZADVEG.HU



A FIATALOK — MIERT KIEMELT EZ A CELCSOPORT?

. Eletciklus valtas

« Szokaskepz6 ablak

« Digitalis bennszulottseg

« EsélyegyenlOseg és hozzaféres

« KOzOssegi motivacio

. Uj tartalomformak

« Gazdasagi és tarsadalmi jelent6segi
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SZAZADVEG

A FIATALOK KULTURAFOGYASZTASAT ES
KULTURALIS RESZVETELET CELZO KUTATAS
EREDMENYEI

SZAZADVEG — KULTURALIS ES INNOVACIOS MINISZTERIUM
2025
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MODSZERTAN

 Kérdoives adatfelvétel:

« Mddszertan: lakossagi CAWI (online)
adatfelvétel

Célcsoport : 18-35 éves magyar lakossag
Mintaméret: 500 f6

Kérdoiv hossza: 30 perc

Adatfelvétel idopontja: 2025. majus.

 Fokuszcsoportos adatfelvétel:

* Modszertan: moderalt csoportos
beszelgetések

Célcsoport: 18-35 évesek
Csoportnagysag: 6-8 6

Csoportok szama: 5 db.
Beszélgetések hossza: 1,5 ora
Adatfelvétel idopontja: 2025. junius.
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SZAZADVEG

A KERDOIVES FELVETEL EREDMENYEI
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A FIATALOK KULTURAFOGYASZTASI SZOKASAI

Tarsasagban valo
kulturafogyasztas
(parjukkal vagy
baratokkal)

WWW.SZAZADVEG.HU

Koltsegvetesi korlat

(jellemzben 5-10 ezer
Ft/alkalom,

Max. 20 ezer
Ft/alkalom)

DIY alkotasi
tevékenyseg
(egyedul, otthon)




KULTURALIS PREFERENCIAK

68%-uk nem vesz részt aktivan mivészeti
tevékenységben.

Hetente vagy hetente tobbszor Ha mégis, akkor otthon zenélnek, kézmiveskednek,
kevés esetben tanchazakba, énekkarba jarnak.

» Zenehallgatas — 67,2%

» Tévénézés — 50%

» Sorozat és/ vagy filmnézés — 50%

» KOzOsseégi média hasznalat — 77,6%

« Komolyzenei hangversenyek — 59%
» Opera vagy balettel6adas — 66%

* lrodalmi est — 61,6%

» Hangoskonyv — 61,6%
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KULTURAFOGYASZTASI KLASZTEREK

Legnagyobb aranyban
kozOsségi mediat
hasznalnak

Nagyon gyakran néznek
tévét és hallgatnak zenét

Evente parszor moziba
latogatnak

Minden kulturalis online és
offline tevékenységre
nyitottak

Evente néhany
alkalommal vesznek részt
kulturalis eseményeken

Havonta hallgatnak
poadcastot, néznek tévet
Konyvtarba, moziba,
muzeumba és felolvaso
estekre évente

Digitalis

kulturafogyasztok |

Kultiurafogyasztok

néhanyszor latogatnak el.

17,2% 59,3%

Szelektiv

kulturafogyasztok - ==

 Nyitottak a digitalis
kulturafogyasztasra (féleg
kOzOssegi median
keresztul)

« Havonta hallgatnak zenét

23,5%
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KULTURAFOGYASZTASI KLASZTEREK TELEPULESTIPUS
SZERINT (%)
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KULTURALIS ERDEKLODES

Harom érdeklodési terulet:

Magas kultura Popularis kultura Hibrid kultara

Miemlékek,

torténelmi - - Népzene,
emigkhelyek Film, mozi (69%)  \ilagzehe (10,8%)
helyszinek (23,4%)
Ry Konnylzene Néepmilveszet
Szinhaz (23,2%) BA55 p(5_4cyf)
Szépirodalom Filmsorozatok Operett, magyar
(rh 4%%) (64853 Hota (2 65)
KépzOémuivészet Szorakoztato
Py 6% irodalom (94 6%)  Dzsessz (3,2%)
Iparmivészet Fesztivalok -
design (6.4%) (64.8%) Cirkusz (17,4%)
Komolyzene
(10,4%)
Balett vagy mas
tancmuv/gszet
(5,4%
51,6 % 89,4% 29 %
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KULTURALIS ERDEKLODES TELEPULESTIPUS SZERINT
(%)

0
Falu Varos Megyeszekhely Févaros

m Kulturafogyaszto m Popularis kulturafogyaszto m Hibrid kulturafogyaszto
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KULTURAFOGYASZTASSAL KAPCSOLATOS ATTITUDOK

OFFLINE
Személyes programok varazsa
Kulturalis program = kikapcsolddas
Koz0ssegi elmény
Rendszeres részvétel fontos
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AMBIVA

Digitalis kulturafogyasztas
ertekessége - megoszto

Inkabb online, mint offline —

LENS

megoszto

KozOsségi média hatasa -

megoszto

2

\- J

ONLINE

Konnyebb hozzaférés az online
térben

Kényelmesebb és
koltséghatékonyabb online

Mlvészeti fejlédés lehetdsége
online eszkozokkel
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A KULTURALIS FOGYASZTAS HELYE A SZABADIDOS

TEVEKENYSEGEK KOZOTT

Zenélés, rajzolas, festés — 11,9%

Olvasas — 20%

Kertészkedés, barkacsolas —
21.2%

Sportolas — 21,4%

Digitalis kulturafogyasztas —
29,2%

Kirandulas, turazas — 31,8%

Online idGeltoltés - 45%

Zenehallgatas — 48%

Csaladdal baratokkal valo
id6eltoltés — 63,4%

Tevékenységek rangsorolasa
TOP 3

2.
Online id6eltoltés
39,6%

1.
Csaladdal, baratokkal
toltott idd

Digitalis kulturafogyasztas
60.3% J 5

35,6%

3.
Zenehallgatas - 34,6%

Kirandulas - 49,1%
Digitalis kulturafogyasztas - 35,6%
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SZAZADVEG

FOKUSZCSOPORTOK EREDMENYEI
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KULTURA A
FIATALOK
SZEMSZOGEBOL
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KULTURAFOGYASZTAS
A FIATALOK
SZEMSZOGEBOL

LA Szlrke hétkbznapokban pici kis
edesség, extra vagy csillogas. Nem
kell feltétlen kirakni a labad a hazbol

ahhoz, hogy kulturat tudj fogyasztani,
de azert megis jo, ha elmesz
szinhazba." (Vidék)

LA Kultara adott, meg lehet talalni, fel
lehet kutatni és mi dontjlik el mennyit
fogyasztunk belble."” (Vidék)

Filmek
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FIATALOK KULTURALIS RESZVETELE

‘ Az aktiv kulturalis részvétel (mlvészeti foglalkozasok) kevésbé jellemz6

‘ A kulturat alapvet6en egyéni szinteken szeretik ertelmezni
‘ A szinhazhoz és a muzeumhoz elidegenedé viszonyban allnak

‘ Jellemz6 az introvertaltabb életmod é€s a kozosségi eseményektdl valo tavolmaradas

‘ Hangsulyos a digitalis kulturafogyasztas
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KULTURALIS PASSZIVITAS OKAI

ldOhiany Peénzugyi korlatok Energiaszint
csokkeneése
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MEGVALTOZOTT KULTURALIS ERDEKLODES

Komplex élmenyt nyujto
programok

ldegen nyelvl programok

WWW.SZAZADVEG.HU

Sokszinl programkinalat

Inkluziv, befogado
programok

Programok elerhetosége:
id6ben, pénzben, helyben

Tapasztalatot, elményt es
Inspiraciot nyujto
programok




VIDEK VAGY FOVAROS?

,INalunk olyan 50 km-es kbrzet az, ahova el tudunk ,Mielbtt Budapestre jottem egyetemre, én egy vidéki

menni, hogy meg tudjunk nézni eqy nagyobb kulturalis varosban éltem. Ott nem sok kulturalis lehetéseg volt,

rendezvényt, vagy hogy moziba vagy szinhazba tudjunk nem is nagyon tudtam ugy kulturalodni, mint a velem
menni." egykoru, févarosban é€lé fiatalok."
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KET TER, EGY ELMENY?
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https://www.facebook.com/Szazadveg
https://www.linkedin.com/company/szazadveg-konjunkturakutato/
https://www.instagram.com/szazadveg
https://twitter.com/Szazadveg
https://www.youtube.com/@szazadvegalapitvany
https://open.spotify.com/show/0Gxmw6dKF0YMsy9uWfN09l
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