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A vidéki lakossag informaciohoz valé hozzaférése korlatozott, médiafogyasztasa elsosorban a
hagyomanyos médiumokra — televiziéo és nyomtatott sajté — épul.

A magyar lakossag tulnyomé tobbsége nem kormanykritikus mediumokat fogyaszt.

« Szazadvég Médiahasznalat kutatas (2023) — 20 000 f6s, CATI

« TGI-NOK (Target Group Index) 2024 adatbazis

« Eurdpa Projekt 2024-es adatbazis (intézmeényi bizalom, médiatér kiegyensulyozottsaganak percepcidja)
« NMHH 2022-2024 kozo6tti felmérései, meédiapiaci jelentései

« KSH statisztikak

Mesterséges intelligencia tarsadalmi beagyazottsaga

“ Nemzeti identitas kutatas

 CATI, 20.000 f6 2025 Q4 — 2026 Q1
» fokuszcsoportok, szakértdi interjuk
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VIDEKI MEDIA HOZZAFERES




ESZKOZ ELLATOTTSAG ES HASZNALAT

m Osszesen mennyi olyan eszkoz all az On rendelkezésre, amelyenjteleviziéadasttud nézni? (db)

= Osszesen mennyflinternetezésrefalkalmas eszkdz van az On haztartasaban? (db)

Fiatal nem vidéki Fiatal vidéki Idos nem vidéki Idos vidéki

Al 4,2
2,8 2,8 2,2 2,2 2,1 1,8

Az alabbiak kozul melyeketfhasznalja On rendszeresenf (%)

Fiatal nem vidéki Fiatal vidéki Idos nem vidéki Idos vidéki

94 89 88 88

52

®Internet = Televizid6 = Nyomtatott ujsag = Konyv mRadio

Forras: Szazadveg — Médiahasznalati kutatas, 2023



KOZOSSEGI MEDIA HASZNALAT (%)

®w Facebook = YouTube miInstagram ®TikTok ™ Pinterest
42

29

Id6s vidéki

48
38

Idos nem vidéki

78

Fiatal vidéki

80
71

20 Fiatal nem vidéki
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Forras: Szazadvég — Médiahasznalati kutatas, 2023
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INTERNETHASZNALAT CELJA (cELcSOPORTON BELULI ARANY, %)

m Teljes lakossag m Vidékiek

E-mail kiildés/fogadas [N 83,1 1 81,8
Keresés és informéacioszerzés | 64,3 823
Kéz6sségi oldalak latogatasa [N 63,7 634
Blogok, forumok olvasasa [N 27,2 265

Radishallgatas online [l 18,1 185
Napilapok, hetilapok, magazinok olvasasa online - 13,8 - 12,8
TV-msorok nézése online [l 13,2 o128
Podcast nézése/hallgatasa [l 12,4 ~ 106
Blogokhoz, férumokhoz, cikkekhez hozzaszélas, . 9 . 88

kommentelés

Forras: Szazadvég szerkesztés TGI-NOK adatbazis alapjan, 2024.



|NTERNETHASZNALATTAL KAPCSOLATOS
ALLITASOK (cELcSOPORTON BELULI ARANY, %)

m Teljes lakossag m Vidékiek

Hainformaciéra van szukségem] el6szor az

Interneten Keresem 8

77

Az onnyebbé teszi az életem 64 64

Szamomra az internet 4 legfontosabb hirforras

Nem tudnék meaglenni ha nem lenne internet a
mobilomon

Legkedvesebb id6toltésem faz internetezés

64 62

46 44
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Forras: Szazadvég szerkesztés TGI-NOK adatbazis alapjan, 2024.



HIRFOGYASZTAS TELEPULESTIPUS SZERINT

A kovetkez6 allitasok kozil melyek igazak Onre, illetve az On médiafogyasztasara?
(%, az allitast emliték aranya)

Megyeszékhely,
Budapest megyei jogu varos Egyéb varos Kozség

m Gyakran talalkozik hazai kozéleti-politikai hirekkel, amikor nem is keresi azokat
m Rendszeresen tajekozodik kulfoldi forrasokbdl is
m A kozéleti-politikai esemeényekrdl rendszeresen beszélget masokkal

Forras: Szazadvég — Médiahasznalati kutatas, 2023






POLITIKAI EROVISZONYOK PERCEPCIOJA

Megitélése szerint 0sszességében a magyarorszagi nyilvanossagban a hazai, magyar nyelvii médiaban melyik
politikai oldal véleménye jelenik meg inkabb? (%)

m Sokkal inkabb a jelenlegi kormanyoldalé
64%

Valamivel inkabb a jelenlegi kormanyoldalé

Egyforman, a ketté egyensulyban van

Valamivel inkabb a jelenlegi ellenzéké 80/
0

m Sokkal inkabb a jelenlegi ellenzékeé

Nem tudja/nem valaszol

Forras: 2023-as médiahasznalati kutatas alapjan sajat szerkesztés, Szazadvég



POLITIKAI EROVISZONYOK A MEDIA FOGYASZTASBAN

A valaszadd mediahasznalatat tekintve a szubjektiv legjelentdésebbnek itélt médiumok kozott melyik politikai
oldalhoz kothet6k? (%)

m Kizarolag kormanyoldali iranyultsag jelenik meg

Internetes honlapok
F6leg kormanyoldali iranyultsag jelenik meg

Kiegyensulyozottan jelennek meg a politikai
Televiziécsatornak iranyultsagok

Féleg ellenzéki iranyultsag jelenik meg

m Kizarolag ellenzeéki iranyultsag jelenik meg a
Nyomtatott Ujsagok szignifikans médiumok kozott

Nem jelenik meg érdemben kozéleti-politikai
tematikaju a szignifikans médiumok kozott

Forras: 2023-as médiahasznalati kutatas alapjan sajat szerkesztés, Szazadvég



TELEVIZIO — KATEGORIAK NEZOSZAMA (2R F6)
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2143

Kozszolgalati csatornak Kormanykritikus csatornak Nem kormanykritikus csatornak

Forras: Szazadvég sajat szerkesztése TGl NOK adatai alapjan, id6szak: 2024.Q1-Q4



NYOMTATOTT SAJTO — OLVASOTTSAGI SZAMOK

(BROADEST OLVASOTTSAG, EZER F0)

Megyei napilapok
Blikk

Metropol

HVG

Bors

Vasarnapi Blikk
Magyar Nemzet
Szabad Fold
Mandiner

0 200 400 600

Forras: Szazadvég sajat szerkesztése TGl NOK adatai alapjan, id6szak: 2024.Q1-Q4

Nem kormanykritikus
Bors

Magyar Nemzet
Mandiner
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ONLINE — KATEGORIAK NEZOSZAMA (ez&r F6)

blikk.hu
telex.hu
rtl.hu
hvg.hu
444 hu ,
origo.hu
3500 ripost.hu
3000 metropol.hu
vg.hu
2500
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1610
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500
) L

Kozszolgalati Kormanykritikus Nem kormanykritikus Index.hu

Forras: Szazadvég-szerkesztés TGI-NOK alapjan; mutato: az elmult hét napban latogatta az oldalt



INFLUENSZEREK FELIRATKOZOSZAM SZERINTI SORREND
ES BESOROLAS (Ezer F6)

Influenszerek feliratkozoszam szerinti sorrendje és besorolasa (ezer 0)
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Radics Peti Justvidman Partizan Potyondy ZSHOW time Patridta Fokuszcsoport Jélvanezigy The Raven Dave vilaga
Edina

‘ Nem kormanykritikus ‘ Kormanykritikus




A MESTERSEGES INTELLIGENCIA TARSADALMI
BEAGYAZOTTSAGA

Al Revolution

i"orming Industries and Changing lee
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HA MEG AKAR TUDNI VALAMIT, HOVA FORDUL ELOSZOR? (%)

Minden korcsoportban az

, : Yy internetes keresés
Hagyomanyos internetes kereséhoz (pl. Google) _ 57 dominal (40-75%).

A legidGsebbek koreben a szemelyes
kapcsolatok elsOdlegessége is kirivoan
magas (43%) .

Csaladtaghoz, ismer6shoz

MI alkalmazashoz (pl. ChatGPT, Copilot) Az MI elsédlegessége a 18—-29 és 30-39 evesek

korében magasan atlagfeletti (29%)

Mas forrashoz . 4

Koz6ssegi média felilleteinez [ 4
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MI HASZNALAT

Milyen gyakran hasznalt MI-n a|apu|6 Mllyen célbol szokott Ml-alkalmazasokat
alkalmazasokat az elmult félév soran? (%) hasznalni? (%, emliti)




NEMZETI IDENTITAS ES BUSZKESEG A DIGITALIZACIO KORABAN

19



A MAGYAR EMBERREL KAPCSOLATOS ATTITUDOK

,Ez [a valasztott sz6, amellyel a valaszado kifejezte, hogy milyen a magyar ember]
els6sorban milyen érzéseket kelt Onben a magyar emberrel kapcsolatban?” (%)

Nem tudja/nem valaszol
6

Pozitiv
21

Semleges
15

Vegyes
Negativ 27

31




MI A MAGYAR - A NEMZETHEZ TARTOZAS KRITERIUMAI

,On szerint a kdvetkezdk kozul mely tényezék hatarozzak meg leginkabb, hogy valaki magyarnak tekintheté-e?
Kérem, valasszon legfeljebb harmat!” (tobbvalaszos kérdés, az emliték aranya — %)

Szokasok és hagyomanyok [N 34
A sziletés helye [ 29
Allampolgarsag [ 29
Szarmazas [ 28
Sajat dontés, identitas [N 26
Nyelvtudas [ 24
Kozos torténelem [ 24
Magyar nemzeti szinek, jelképek tisztelete [N 21
Munkavégzés és addzas helye [N 17

Vallasi hovatartozas [ ©
Egyik sem / Nem tudja / Nem valaszol [ 2
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A NEMZETI BUSZKESEG EPITOKOVEI

,On szerint magyarként buiszkeséggel tolthetik-e el az embert a kdvetkezdk?”
(atlag [1 — Egyértelmlen nem ad okot buszkeségre; 7 — Egyértelmlien buszkeségre ad okot])

Tudomany, felfedezések, talalmanyok [N 8
Természeti adottsagok [N 57
Kultura, miivészet [ 56
A magyar torténelem | 5.4
Sport [ 54
Nemzeti jelképek, szimbslumok [N 5+
Kiemelkeds emberek [N 53
Magyar termékek [ 5.2
Az épitett kornyezet [N 4 8
Gazdasagi sikerek [N 36
Politikai sikerek [ 3 4




KOSZONOM A FIGYELMET!

SZAZADVEG

Kovessen minket:

{ ] { Yool Yool Yol ]
| | | || N - BN |
L } b ;oL P LY Y J
~ ’ ~ ’ ~ ’ ~ ’ ~ ’

WWW.SZAZADVEG.HU


https://www.facebook.com/Szazadveg
https://www.linkedin.com/company/szazadveg-konjunkturakutato/
https://www.instagram.com/szazadveg
https://twitter.com/Szazadveg
https://www.youtube.com/@szazadvegalapitvany
https://open.spotify.com/show/0Gxmw6dKF0YMsy9uWfN09l

	1. dia
	2. dia
	3. dia
	4. dia: Eszköz ellátottság és használat
	5. dia: Közösségi média használat (%)
	6. dia: Internethasználat célja (célcsoporton belüli arány, %)
	7. dia: Internethasználattal kapcsolatos állítások (célcsoporton belüli arány, %)
	8. dia: Hírfogyasztás településtípus szerint
	9. dia
	10. dia: Politikai erőviszonyok percepciója
	11. dia: Politikai erőviszonyok A média fogyasztásban
	12. dia: TELEVÍZIÓ – KATEGÓRIÁK NÉZŐSZÁMA (EZER FŐ)
	13. dia: NYOMTATOTT SAJTÓ – OLVASOTTSÁGI SZÁMOK (BROADEST OLVASOTTSÁG, EZER FŐ)
	14. dia: Online – kategóriák nézőszáma (ezer FŐ)
	15. dia: Influenszerek feliratkozószám szerinti sorrend és besorolás (ezer fő)
	16. dia
	17. dia: Ha meg akar tudni valamit, hova fordul először? (%)
	18. dia: MI használat 
	19. dia
	20. dia: A magyar emberrel kapcsolatos attitűdök 
	21. dia: Mi a magyar – a nemzethez tartozás kritériumai 
	22. dia: A nemzeti büszkeség építőkövei 
	23. dia

